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SEDE CENTRALE
Via Barresi, 26, Casa Santa - Erice (TP)
PLESSO SUCCURSALE
Via Lodi, 10, Casa Santa - Erice (TP)
PLESSO SUCCURSALE
Palazzo Sales, Erice (TP)
CONVITTO
Convento San Carlo, Via G.F Guarnotti, Erice (TP)
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TEL. +39 0923 556001 - FAX +39 0923 555501

E-mail: tpis03300r@istruzione.it
PEC: tpis03300r @pec.istruzione.it

IL NOSTRO ISTITUTO

@ Istituto professionale “Servizi per 'eno-
gastronomia e l'ospitalita alberghiera”
(& O

® 1.cco delle Scienze umane - opzione

Economico-sociale - curvatura Comuni-
cazione e cultura enogastronomica

@ Istituto tecnico agrario - articolazione
Produzioni e trasformazioni

@ liceo del Made in Italy - Opzione Co-
municazione e cultura enogastronomica.

Curriculo Ordinario: attivita didattica
ordinaria secondo il quadro orario
previsto dagli indirizzi di studio

Semiconvitto: servizio mensa, attivita
didattico-educative

IL CONVITTO SAN CARLO

11 Convitto, ubicato a Erice nella sede dell’ex convento San Catlo,
rappresenta un punto di forza del progetto formativo del nostro
Istituto.

Attivita educative

@ Ludico-ricreative (iniziative culturali, ricreative, sportive)

@ Didattico-educative (interventi di consulenza, sostegno nello
studio, metodologia di studio, partecipazione ad attivita di appro-
fondimento e laboratori)

Figure professionali: educatori, infermieri, cuochi, guardarobiere,
collaboratori scolastici.

tutoraggio, guida e consulenza, mensa, guardaroba,
infermeria, pulizia alloggi.
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I LICEO DEL MADE IN ITALY

11 Liceo del made in Italy ¢ un nuovo indirizzo di studi volto
a potenziare gli aspetti culturali e comunicativi delle pro-
duzioni di eccellenza, delle filiere strategiche e dei marchi
italiani, nell’ottica della loro valorizzazione, promozione e
tutela. L’interconnessione tra discipline umanistiche, scien-
ze economico-giuridiche e STEAM consentira di analizzare
criticamente gli scenari storico-geografici, artistici e cultu-
rali che sono alla base del tessuto produttivo del Paese.

B LOPZIONE “COMUNICAZIONE
E CULTURA ENOGASTRONOMICA”

Gli studenti approfondiranno le conoscenze e acquisiranno

le abilita e le competenze connesse ai principali macrosetto-

ri del made in Italy, con un focus sul settore agroalimentare.

NUOVE OPPORTUNITA LAVORATIVE

PERCORSI PER LE COMPETENZE
TRASVERSALI E LORIENTAMENTO

PROFILO PROFESSIONALE IN USCITA

I POST DIPLOMA

Al termine del quinquennio gli allievi potranno proseguire
gli studi e accedere a Corsi di Laurea specifici (Scienze ga-
stronomiche; Scienze culture e politiche della gastronomia;
Scienze economiche e sociali della gastronomia; Scienze
dell’alimentazione e della nutrizione umana; Scienze turti-
stiche, Economia e management del turismo; Scienze della
comunicazione; Giornalismo e cultura editoriale; Design
e cultura del territorio; Scienze della comunicazione per i
media e le istituzioni; Teorie della comunicazione, Scienze
della comunicazione pubblica, d’impresa e pubblicita) e a
Scuole di alta specializzazione/formazione (ALMA - Scuo-
la Internazionale di Cucina Italiana, Swiss Hotel Manage-

ment School). E inoltre favorita la connessione con gli ITS
Academy (Istituti Tecnologici Superiori) e con il tessuto
socio- economico produttivo di riferimento, favorendo la
laboratorialita, I'innovazione e I'apporto formativo delle
imprese private e degli enti del territorio.




Il QUADRO ORARIO (PRIMO BIENNIO)

Lingua e letteratura italiana Giornalismo ed Editoria

Storia settoriale

Storia e G fi . .
ora e \oeograna Geogrdfia turistica e agroalimentare

Lingua e cultura straniera 1 (Inglese) /
Lingua e cultura straniera 2 (Francese) /

Storia dell’arte e del design Fotografia,Grafica pubblicitaria

Matematica (con Informatica) Social media
Scienze naturali Scienza e cultura dell'alimentazione
Diritto Legislazione turistica e agroalimentare

Economia politica Marketing turistico e del gusto
Scienze motorie e sportive /
Religione cattolica (o affivita alternative) /

Laboratorio sensoriale enogastronomico
Laboratorio di comunicazione delle identita territoriali

1-2
1-2
1-2
1-2
1-2
1-2
1-2
1-2

1-2
1-2

1-2

132 (4)
99 (3)

99 (3)
66 (2)
33 (1)
99 (3)
66 (2)
99 (3)
99 (3)
66 (2)
33 (1)

99 (3)

Lopzione “Comunicazione e cultura enogastronomica” trovera realizzazione, oltre che nella declinazione delle varie discipline, anche nelle Unita di Apprendimento.
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B AMPLIAMENTO DELL'OFFERTA FORMATIVA

o shanngm. .m .‘ >
e soc‘a rr-acitehrg
conbenblnformablon reachm"u applications Consumers M

O onm-nurtu st i
i it mmm article 2MYONe o™

ISTITUTOISTRUZIONESUPERIOREIGNAZIO&VINCENZOFLORIO 7 ‘g‘



Laboratorio “Officucina”:

11 laboratorio, un’officina di idee e sperimentazione, ¢
munito di un locale cucina tecnologicamente avanzato,
attrezzato per la preparazione e la conservazione degli
alimenti. Le postazioni individuali per gli alunni e la po-
stazione centrale per il docente, dotata di telecamera e
Digital Board, permettono di svolgere lezioni interatti-
ve in modalita demo e pratica.

Laboratorio di chimica e analisi strumentali
degli alimenti:

Gli alunni, guidati dal docente, effettueranno analisi
chimiche per il controllo dei prodotti alimentari e per il
monitoraggio dei processi di trasformazione e prepara-
zione degli alimenti.

Laboratorio sensoriale:

Composto da 12 cabine per le valutazioni individuali, il
laboratorio promuove la riscoperta della sfera sensoriale.
Attraverso esplorazione dei cinque sensi, infatti, gli alun-
ni effettuano analisi percettive, finalizzate a descrivere le
sensazioni che gli alimenti trasmettono durante la fase di
assaggio. Apprendono, inoltre, le principali tecniche di
analisi sensoriale applicate ad alimenti e bevande, consi-
stenti nella misurazione, nella comparazione e nella va-
lutazione delle caratteristiche e della qualita dei prodotti.
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Laboratorio di arti visive:

I laboratori di design, grafica pubblicitaria e fotografia
consentono agli alunni di acquisire competenze speci-
fiche relativamente alla cultura visuale e pubblicitaria,
spendibili nella valorizzazione del territorio. Il laborato-
rio di design ha un focus sul Food Design e sul Design di
eventi culturali; il laboratorio di grafica ¢ incentrato sulla
grafica pubblicitaria e sul Food Graphic Design; il labo-
ratorio di fotografia ¢ dedicato allo studio di due settori
fotografici di estremo interesse: la fotografia turistica e
la fotografia Food.
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Aula immersiva:
Ultima frontiera della didattica, ’aula, dotata di tecno-
logia interattiva, ¢ un ambiente di apprendimento im-
mersivo e inclusivo, che permette agli studenti di acce-
dere a contenuti multimediali di vario tipo. Sfruttando
P'approccio visivo e ludico, stimola la curiosita, 'imma-
ginazione e la scoperta.
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B coRsI E CERTIFICAZIONI
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Corsi di potenziamento delle lingue straniere con docenti
madrelingua

Certificazioni linguistiche: Tedesco (Goethe-Zertificat A1: Fit
in Deutsch 1); Francese (DFP fourisme hitellerie restanration B1 e
DELF A2); Inglese (Cambridge KET -A2 ¢ PET - B1; Trinity
Gese 3,4 ¢5)

Certificazione di Sommelier: il corso di Sommelier dell’AIS,
rivolto agli alunni del secondo biennio e del quinto anno, ¢
articolato in tre livelli, con esami intermedi.

Al termine del terzo livello ¢ previsto un esame di abilitazio-

ne, il cui superamento consente di conseguire la certificazio-
ne di Sommelier AIS.

Certificazione informatica EIPASS 7 Moduli

EIPASS Social Media Manager
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